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Rheinpark in St. Margrethen, CH
Ramseier & Associates Ltd.

In den 70er Jahren wurde das Einkaufszentrum ,,Rheinpark”
im Landerdreieck Deutschland-Osterreich-Schweiz gebaut.
Nachdem das ,,Kauferlebnis* zu wiinschen tbrig liel3, ist

das Gebaude saniert und architektonisch aufgewertet worden.

von Ursula Baus

Tageslicht, ein groBziigiger Luftraum und bequeme Rolltreppen D.?'-“' EfS?hliEBQnQSlZOHEH vor den Einze[neln
erleichtern die Orientierung im Geb#ude. Die Warenprisentation Laden sind teilweise als Aufenthaltsbereiche
konkurriert nicht mit der Architektur. vorgesehen und mit Sitzbdnken mobliert.

Tageslicht f4llt bis ins Untergeschoss. Es wird
an den Réndern umgelenkt und blendet damit
niemanden.

65



66

t. Margrethen, jenes Ortchen gleich hinter
Bregenz, aber schon in der Schweiz, wo sich die
Wege nach Siiden biindeln, verbindet man
als Tourist mit Erinnerungen an lange Verkehrs-
staus und schlimme Zollabfertigungsprozedu-
ren - kaum jemand wird sich Zeit genommen
haben, den Ort selbst einmal aufzusuchen. Zu
den Perlen rund um den Bodensee gehért St. Margrethen
tatsichlich nicht, touristische Attraktionen werden nur
im Verbund mit St. Gallen vermeldet. Als Grenzbahnhof und
Umschlagplatz im logistischen Sektor ist St. Margrethen
weitaus bekannter.

Am Ortsrand wurde in den 70er Jahren ein Einkaufs-
zentrum gebaut, der sogenannte Rheinpark, wo sich im
Dreilindereck Deutschland, Osterreich und Schweiz
Wihrungsschnappchen machen lief3en und damit interna-
tionale Shopping-Konkurrenz wuchs. Vergleichbares zum
Rheinpark gibt es am Bodensee in Friedrichshafen mit dem
Bodensee-Center, in Konstanz mit dem Lago Konstanz, in
St. Gallen mit dem Santispark. Fu3ldufig ist der Rheinpark
von der Ortsmitte St. Margrethen in einer knappen Viertel-
stunde zu erreichen. Es fahrt auch eine Buslinie bis vor
die Tiir - die meisten Kunden kommen aber mit dem Auto.

Nach iiber drei Jahrzehnten entsprach der Rheinpark
nicht mehr dem, was outletpreisverwéhnte oder das ,,Kauf-
erlebnis” suchende Kiufer erwarten. Eine Pinselsanierung
wiirde keine hinreichende Verbesserung bringen, das wusste
man. Doch gréfiere Investitionen ins Einkaufzentrum
lohnten insofern, als der Euro stark blieb und die Teue-
rungsraten in den Nachbarldndern Deutschland und Oster-
reich gelegentlich hoher lagen als in der Schweiz.

Die Innenarchitektur soll

der Verkaufsforderung dienen.

Beim Umbau des Einkaufszentrums setzten die Archi-
tekten vor allem auf Energie und Licht, Erschliefung und
Ubersichtlichkeit, Grofziigigkeit und Aufenthaltsqualitiit,
aber auch auf Auflenwirkung und Freiflichengestaltung.
Liden und Restaurants beanspruchen jetzt 21 000 m?,
die ,Mall“ mit vereinzelten Sitz- und Ruhepléatzchen rund
5000 m? - 20 Prozent der Gesamtfliche. Tageslicht und
Ubersicht ergeben sich aus einer alle Geschosse iibergreifen-
den, zentralen elliptischen Offnung. Mit langen, flachen
Rolltreppen sind die Verkaufsebenen erschlossen, zusitzlich
kénnen Aufziige genutzt werden, die mit einem reizvollen
Farb- und Beleuchtungskonzept nicht mehr an die alten
Erschlieffungskerne erinnern - das waren Treppenhéuser
wie die von Oswald Matthias Ungers im Deutschen Architek-
turmuseum in Frankfurt. Wo sich Kunden umworben vor-
kommen sollen, sind solche Treppenhéuser unméglich.

Dass die Mall-Flichen in St. Margrethen mit extra an-
gefertigtem Mobiliar vergleichsweise grof} gerieten, zeigt,
dass Verkaufen heute keineswegs mehr so einfach ist wie in
Zeiten grundsitzlicher Bedarfsdeckung oder sorglosen
Wohlstands. Es muss ein hoher architektonischer Aufwand
betrieben werden, um Waren an Mann und Frau und Kind
zu bringen. Es sei hier nicht einmal die derzeitige Wirt-
schaftskrise bemiiht, um diese verinderten Anspriiche im
Konsumverhalten zu erkliren. Wo das Einkaufen eben nicht
mehr nur der Bedarfsdeckung dient, Schlangestehen ein
Fremdwort ist und der Kunde als wahrer Kénig umworben
werden muss, wird der architektonische Aufwand hoch und
hoher getrieben. Zum Nutzen und Frommen der Architek-
tur? Das beurteilt die Architekturkritik leider nur noch se-
kundir, denn der Kunde entscheidet mit seiner Bereitschaft,
Geld auszugeben, an der Kasse.
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Mit einem lichtgelben, freundlichen Polyurethanboden,
der auf Gummimatten verlegt ist und die Gerduschkulisse
dampft, damit die Einkaufswagen nicht mehr wie alte
Giiterziige rattern, war viel erreicht. Wiande und Decken
sind entsprechend verdndert, Barrieren zu den Ladenein-
heiten minimiert.

Als drittes Einkaufszentrum der Schweiz entspricht
der Rheinpark dem - freiwilligen - Minergie-Standard.

Der Neubau unterschreitet dessen Anforderungen deutlich.
Der Heizwirmebedarf mit Standardluftwechsel betrigt

9,4 kWh/m?a (das gilt fiir die Gebéudehiille), die nach
Minergie gewichtete Energiekennzahl 43,5 kWh/m?a, das
liegt weit unter dem Grenzwert von 65 kWh/m?a. Die
gesamte spezifische Heizleistung (fiir Warmwasser und
Heizung) erreicht 25 W/m?®a. Auf fossile Energie wird weitge-
hend verzichtet, von der Ddmmung bis zur Kabelisolierung
miissen alle Baumaterialien dkologisch einwandfrei sein.
Migros hat sich mit seinen Filialen einem noch hdheren als
dem Minergie-Standard verschrieben, dem auch der
Rheinpark-Umbau entspricht.

Von aufien darf das Einkaufszentrum weder schrill

noch billig aussehen.

Die jiingere Generation von Qutlets und Einkaufszen-
tren unterscheidet sich von den Vorgingern ganz erheblich
in der Bewertung und Gestaltung des Aufienraums. Trost-
lose Parkplitze, schaurige Einkaufswagen-Schuppen und
liederlich geteerte Flachen schrecken die Kéufer ab und
werden nicht mehr toleriert. (Immerhin kam der Rheinpark-
Parkplatz mit einer filmreifen Episode in die Schlagzeilen:
Hatte doch am 26. August 1991 Karlheinz Schreiber hier
dem CDU-Finanzjongleur Horst Weyrauch im Beisein von
CDU-Schatzmeister Walther Leisler Kiep eine Million in
1000-Mark-Scheinen als ,Spende” {ibergeben - wie es mit
der Million weiterging, kann man unter anderem bei Spie-
gel-online weiterlesen.) Zwar werden die Aufienanlagen des
umgebauten Rheinparks erst im Herbst ganz fertig, aber
die Nihe zu den Rheinauen ist in der ,griinen” Konzeption
der Rheinpark-Umgebung ausschlaggebend gewesen. Das
begriinte Dach des Rheinparks wird teilweise als Terrasse
der Gastronomie genutzt - ein wirklich passabler schéner
Ort, um die freie Zeit, die Einkaufen letztlich ist, mit
etwas Besonderem zu verbinden. Die Scobalit-Kunststoff-
Fassade ist in dezenten, hellen Farbténen gehalten und
schreit auch nicht mit wilden, grellen Schriftziigen im Stadt-
raum auf. Schrilles Erscheinungsbild im Stadtraum signa-
lisiert heute: billig und minderwertig. Dafiir mag man sein
hart verdientes Geld bei allem Preisbewusstsein nicht
mehr ausgeben. So will auch im dufieren Erscheinungsbild
ein verindertes Kduferverhalten berticksichtigt sein. @
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Letzte Arbeiten an der Scobalit-Fassade und im AuBenbereich, wo
neben den Parkpldtzen auch Flachen zum Verweilen eingerichtet
sind (oben). Die Aufziige stecken nicht mehr in finsteren ,.Erschlie-
Bungskernen”, sondern sind gut zugénglich und auBerdem recht
schon anzuschauen (unten).
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In Zeiten des Online-Shoppings muss einiger Aufwand getrieben

werden, um Kunden ins Einkaufszentrum zu locken.
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Als Begegnungsstitte méchte man den Rheinpark zwar
noch nicht bezeichnen, doch einiges deutet darauf hin, dass
in einer weltweiten Konsumflaute genau dies zum Kriterium
iiberlebender Einkaufszentren werden kénnte - wie wei-
land der stadtische Markt, der weit mehr war als der blofRe
Handelsplatz.
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Schnitt durch die zentrale ErschiieBung der Mall
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Dachaufbau:

Edelstahlstehfalz-Eindeckung Dachgetalle 5,5°
Trennlage

Notdeckung Polymerbitumenschweilbahn
Krallenplatten fir Haftenbefestigung
Schaumglasplatten 200 mm

Damptsperre |

Stehltrapezblech

Knaggenkonstruktion for Dachgetalle = B
Traghonstruktion fir Dachgefalite i Vil J A g . ‘ L i . " 1 ¥ i ] ]
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Tragkonstruktion des Oberlichts auf Trager IPE 500
und Stdtzen HEB 200

—  Abgehiingte elliptisch gewtlbte Gipskartondecke
{zweilagig 2 x 12,5 mm)

2 Wandauthau:

—  vertikale Edelstahistehfalz-Eindechung,
inkl. horizontalem Abdeckblech des Dachrands

Trennlage 2 -
1
L

Notdeckung aus PolymerbitumenschweiBbahnen
Krallenplatten fir Haftenbefestigung

Schaumglasplatten 200 mm

Dampfsperre

Verzinktes Stahlblech 1- 1,5 mm als Trager der Démmung
Umlautende Knaggenkonstruktion

Vertikaler Abschluss mit Gipskartonplatten elliptisch und

geneigt (zweilagig 2 x 12,5 mm) inkl. Horizontalen =<1 =7 Lm_l | |

I O I I |




