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Mantel und Schuh

Wird heute ein neues Stadion gebaut, so kommt die Rede schnell auf die Mantelnutzung,
die sich um den eigentlichen Sportbetrieb legt. Doch auch darunter, im «Schuh», finden
Aktivitaten statt, die eine attraktive Gestaltung verlangen.

Redaktion: Manuel Pestalozzi, Fotos und Plane: Ramseier Associates

Oben springen sie dem Ball hinterher, unten wird geshoppt: Nach
nur rund zweijahriger Bauzeit wartet St.Gallen seit vergangenem
Jahr mit einem neuen Highlight der Shoppingkultur auf, das
funktionell und gestalterisch hochsten internationalen Standards
entspricht.

Generalunternehmer des gesamten Projektes war die HRS Hau-
ser Rutishauser Suter AG, St.Gallen. Die beiden Architekturbiiros
Bruno Clerici, dipl. Architekt HKB/BSA (Oberaufsicht) sowie
Bayer & Partner (ausfiihrender Architekt, Koordination, Uber-
wachung), beide aus St. Gallen, arbeiteten im Auftrag der Be-
triebs AG Stadion St.Gallen. Im Auftrag der Jelmoli Holding AG
war das Architekturbliro Andreas Ramseier & Associates Ltd., Zii-
rich, fiir den Innenausbau zustandig. Die Bauherrschaft wurde
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durch Jelmoli EKZ St.Gallen AG vertreten, einem Unternehmen
der Jelmoli Holding AG.

Die gesamte Mall-Anlage befindet sich unterhalb der Erdober-
flache, direkt unter dem Fussballfeld, und damit ausserhalb des
Tageslichtbereichs — wobei sich das «Erdgeschoss» der Shopping
Arena auf dem eigentlichen Strassenniveau befindet und der
Rasen eine Etage hoher liegt. Diese Sachlage initiierte eine tiber-
aus spannende und interessante Herausforderung hinsichtlich
der architektonischen Umsetzung des Projektes. Das federfiih-
rend fiir den Neubau verantwortliche Biiro Ramseier & Associa-
tes Ltd. konnte bereits in der Entwurfsphase iberzeugen und ge-
wann im Friihjahr 2006 den ersten Preis des dazu ausgeschrie-
benen Architekturwettbewerbes.
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Unter einem «Sternenhimmel» |4dt eine Welt in

Schwarz-Weiss zum Einkaufen und Verweilen

ein. Das Lichtkonzept kann den Tagesverlauf

simulieren. Man nimmt kaum wahr, dass das

natrliche Licht fehlt.

Licht, das Aund O

Immer ist das Licht ein massgeblicher Faktor in der Thematik des
menschlichen Wohlbefindens. Es vermag verschiedenste facet-
tenreiche atmospharische Stimmungen zu erzeugen, die sich
stets, mehr unbewusst als bewusst, in den emotionalen Befind-
lichkeiten des Menschen widerspiegeln. So steht es ausser Frage,
dass der Gestaltung des Lichtkonzepts in kinstlichen Lebens-
raumen, wie sie die Architektur hervorbringt, ausserordentlich
hohe Bedeutung zukommt. Das trifft umso mehr auf Architek-

turen zu, in denen wie bei diesem Projekt nattirliches Licht nicht
zur Verfligung steht, das integriert werden konnte. Dem tragt
Ramseier & Associates Ltd. in der Shopping Arena, unterstiitzt
durch Herrn Robert Miller vom Bartenbach Lichtlabor, mit einem
raffinierten, diskreten und dabei einfachen Beleuchtungskon-
zept Rechnung.

Die ausgewogene Mischung aus kaltem und warmem kiinstli-
chen Licht orientiert sich an den verschiedenen Situationen des
natirlichen Lichts. Mittels Lichtsteuerung kann beispielsweise
der Wechsel von Tag und Nacht nachempfunden werden. Dies
kreiert eine nuancenreiche angenehme Atmosphére natiirlichen
Charakters. Das Beleuchtungsdesign korrespondiert harmonisch
und weich mit der architektonischen Gesamtgestaltung und wird
von dem reduzierten, zugleich auffallig ansprechenden Farb-
konzept getragen. Jenes konzentriert sich ganz auf Schwarz-
Weiss-Kontraste, deren Strenge von grossen, schweifenden roten

Sitzbénken aufgehoben wird. So gerét die Mall zur Biihne, die der
Inszenierung der Farben, Materialien und Dekoration der einzel-
nen Shops einen hervorragenden Geltungsspielraum eréffnet.

Biihneneffekt

Die sich mit ihrem Hauptteil im Erdgeschoss tiber 3700 m? er-
streckende Mall bildet eine offene, frei fliessende und damit
libersichtliche Flache iiber 200 Meter Lénge, deren 22 Meter
Breite in der Mitte sich zu den Enden bis auf acht Meter verjiin-
gen. Diese einfache geometrische Figur entwickelt einen raum-
lichen Spannungsbogen, der seinen Hohepunkt in der die drei
Geschosse durchgehenden, 280 m2 grossen Offnung findet. Der
sich verjiingende Aufbau des Hauptgeschosses und des 1. UG
bietet zusatzlich einen unverstellten Blick auf die Ladenfronten.
Die Kombination des weissen, hell ausgeleuchteten Bodens im
Hauptgeschoss mit der bewusst dunkel, in Anthrazit gehaltenen
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Decke mit ihrem schwebenden Charakter verstarkt den Bithnen-
effekt, der die Besucher und Laden ins Zentrum riicken lasst. Die
darunterliegende Verkaufsebene im 1. Untergeschoss und die
Eingangszonen vom Parking sind vollumfénglich in Weiss ge-
halten, einziger farblicher Blickfang bilden hier die grossflachi-
gen, anthrazitfarbenen, wellenférmigen Bodenflachen, welche
den durch die Statik bestimmten S&ulenraster optisch durchbre-
chen und die Grossziigigkeit der Flache dokumentieren.

Farbe im Parking

In klarem Kontrast zu diesem zuriickhaltenden- Mall-Konzept
steht die Farbgebung der Parkebenen. Die insgesamt circa 800
Parkplétze sind in vier Farbzonen, bestehend aus Lindengriin,
Orange, Gelb und Violett gegliedert. Die Farben wirken kraftig
und animierend und beleben die ansonsten oft unfreundlich wir-
kenden, unterirdisch angelegten Parkzonen.
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In den Nebenrdumen kommt Farbe auf. Dies

gilt sowohl fiir die Nassraume wie auch

die Tiefgarage, die auf Fotofreunde besonders
anregend zu wirken scheint, wie diese auf
flickr.com publizierten Fotos von Kecko (oben)
und Markus Moning belegen.

e SRS o

Die mit dem eigenen PKW anreisenden Kunden, erwartungsge-  auch im Glatt-Zentrum in Wallisellen/ZH tatig und pragt so das
mass circa 80 bis 90 Prozent, werden das aussagekraftige Farb-  Einkaufserlebnis mancher in der Schweiz shoppenden Person
konzept als Orientierungshilfe zu nutzen wissen. Selbstverstand-  aktiv mit. |
lich wurde bei der Gestaltung der Mall auf behindertengerechte
Ausrichtung geachtet und besonderes Augenmerk ebenso auf
die unkomplizierte Nutzbarkeit fiir Miitter, Kinder und &ltere

Menschen gelegt.

Das Ziiricher Architekturbiiro Ramseier & Associates Ltd. verfiigt ~ Bauherrschaft Shopping:

iber langjdhrige Erfahrungen in der Entwicklung, Realisation  Je/moli EKZ St.Gallen AG, St. Gallen/SG
und Aktualisierung von Shoppingcentern. Es war beim Shoppi  Architektur Shopping:
Spreitenbach/AG (vgl. A&T 1-01), beim La Praille in Genf oder ~ Ramsejer & Associates Ltd., Ziirich, ZH
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